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Michael van Almsick zahlt zu den einflussreichsten Medienmanagern Deutschlands.
Er halt Kiinstler wie Anna Netrebko oder Peter Maffay im Gesprach

VON STEFAN GALLER

prasseln in Richtung der Bithne im

Miinchner Olympiastadion. Der
schméchtige Mann und seine Bandkolle-
genwerdenimmer wieder von den Wurfge-
schossen getroffen. Peter Maffay versucht,
den Gegenstanden so gut es geht auszuwei-
chen. Er bewahrt die Fassung, das ist be-
wundernswert. Findet auch Michael van
Almsick, der das traurige Spektakel an je-
nem Junitag des Jahres 1982 als freier Mit-
arbeiter der Stiddeutschen Zeitunglive mit-
erlebt. Maffay war im Vorprogramm der
Rolling Stones aufgetreten, doch die weit
mehr als 70 000 Rockfans kannten kein Er-
barmen mit ihm. Er war in ihren Augen ein
Schlagersanger, unpassend als Support
der Stones. ,Maffay war mir bis dahin
nicht negativ aufgefallen, ich war aber
auch kein Fan seiner Musik®, sagt Almsick
gut 30 Jahre spater. ,,Aber mir wurde da-
mals klar, dass mich der Typ interessier-
te.“ Und so bat der junge Journalist um ein
Interview, aus den veranschlagten einein-
halb Stunden wurden deren sieben. Und
am Ende des Gesprachs hatten sich zwei
Personlichkeiten kennen und schatzen ge-
lernt, die auch heute noch mehr als Ge-
schaftspartner sind.

E ier, Gemiise und Getrankedosen

PR-Mann Almsick lief3
David Garrett nur mit Geige
auf die ,,Wetten, dass. . 7“-Couch

Michael van Almsick zdhlt mittlerweile
zu den einflussreichsten Medienmana-
gern Deutschlands. Der 56 Jahre alte Diplo-
matensohn leitet die Agentur, das ,Biiro
van Almsick®, neuerdings von der Gemein-
de Griinwald aus, wo er selbst seit den spa-
ten 60er Jahren lebt. Doch seit er eine klei-
ne Tochterhat, mochte der grofd gewachse-
ne Mann der Familie ndher sein, deshalb
der Umzug seiner Schaltzentrale in den
Vorort.

Noch hédngen die Goldenen Schallplat-
ten nicht alle an der Wand, sie stehen gut
verpacktinden Gangenherum. Denn Alm-
sick und sein Team haben jede Menge zu
tun. Sie machen nicht nur seit gut 15 Jah-
ren fiir Peter Maffay die Offentlichkeitsar-
beit, sondern auch fiir weltweit bekannte
Opernsanger wie die Russin Anna Netreb-
ko oder ihren Lebenspartner, den urugua-
yischen Bassbariton Erwin Schrott. ,,Nur

diese drei betreue ich personlich¥, sagt
Almsick. Im Frithjahr hat er die ,,Anna and
Erwin Foundation® ins Leben gerufen, ei-
ne Stiftung, deren Geschifte er selbst
fiihrt. Gemeinsam mit dem Finanzexper-
ten und Starnberger Kommunalpolitiker
Albert Luppart, der vor zwolf Jahren be-
reits die Peter-Maffay-Stiftung gegriindet
hatte. ,,Wir wollen die Popularitat der bei-
den zu Gunsten von Kindern nutzen®, sagt
der Manager. Und das funktioniert ganz
einfach: Potente Sponsoren, die Netrebko
oder Schrott auf einer ihrer Veranstaltun-
genhaben wollen, zahlen die falligen Hono-
rare direkt in die Stiftung.

Nicht allen seiner Kunden kann Almsick
so viel Aufmerksamkeit schenken. Auf der
Internetseite seines Biiros sind insgesamt
gut zwei Dutzend mehr oder weniger be-
kannte Kiinstler aufgefithrt. Mit den meis-
tendavon arbeitet der Agent als Dienstleis-
ter zusammen - er hat Vertrage mit Marcel
Avrams Agentur United Promoters, mit
der Deutschen Entertainment AG (Deag)
und mit Global Concerts. Er promotet die
Deutschland-Tourneen von Udo Jiirgens,
Jennifer Lopez, Deep Purple, Status Quo
oder Geiger David Garrett. Grofle Namen,
hinter denen sich der Promoter, wie er be-
tont, als kleines Licht sieht: , Die Kiinstler
sind die Stars, wir sind im Hintergrund
und haben die Aufgabe, das zu transportie-
ren, was die Kiinstler ausmacht.*

Beispiel David Garrett, den er vor eini-
gen Jahren als Gast in der Show ,Wetten,
dass . . ?“ unterbringen konnte, obwohl er
noch relativ unbekannt war. Die Verant-
wortlichen wollten Garrett nur als Talk-
gast, nicht als Musik-Act auftreten lassen.
Almsick arrangierte, dass er seine Geige
mit auf Gottschalks Couch nehmen durfte,
um wahrend seines Auftritts ein wenig zu
improvisieren. Die Strategie ging auf, Gar-
retts Popularitdt in Deutschland wuchs
nach diesem Auftritt sprunghaft an.

Auch Anna Netrebko hat ihren Status in
Deutschland nicht zuletzt einer starken
Performance in ,,Wetten, dass . . 7 zu ver-
danken. ,,Als ich von der Deag und Marcel
Avram den Auftrag bekam, ein Konzert
von Anna auf dem Miinchner Konigsplatz
zu promoten, wollte ich mir erst einmal ei-
ne Platte von ihr kaufen®, erzahlt der PR-
Manager. ,,Doch selbst in den grofiten La-
den habe ich keine bekommen.“ Da wurde
Almsick klar, dass es schwer werden wiir-
de, eine verniinftige Zahl an Besuchern auf
den Konigsplatz zu bekommen. Es gelang

dennoch. So hatte Almsick die Idee, exklu-
sive Kooperationen mit Vorverkaufsstel-
len abzuschlieflen und dadurch den Ticket-
absatz anzukurbeln. Auch der ,Wetten,
dass .. ?“-Auftritt und die gefeierten Leis-
tungen der Sangerin bei den Salzburger
Festspielen machten Netrebko hierzulan-
de bekannt. In Salzburg hatte die Russinin
einem Interview gesagt, sie singe keines-
wegs des Geldes wegen, sondern lediglich
fir die Liebe ihres Publikums. ,Das hat
mich geriihrt, ich wusste, dass ich fiir je-
manden arbeiten mochte, der so fiihlt,
sagt der Manager pathetisch. Er konne nur
multiplizieren, was da ist ,,an Charisma,
Empathie und Authentizitat®.

»wenn wir diesen Almsick
nicht loswerden, miissen wir ihn
fiir uns gewinnen.*

Dabei wusste Almsick, der entfernt mit
der fritheren Weltklasse-Schwimmerin
Franziska van Almsick verwandt ist, zu-
nachst tiberhaupt nicht, wo seine berufli-
che Zukunft liegen wiirde. Als Sohn des
deutschen Botschafters Wilhelm Helmuth
van Almsick in Grosse Pointe/USA gebo-
ren, wuchs er mehrsprachig auf, lernte an
den spateren Standorten seines Vaters in
Mittelamerika nach Englisch auch noch
flieflend Spanisch. Als Teenager kam er
nach Miinchen, studierte spater Medizin,
Politik und Volkswirtschaft, wurde freier
Journalist und griindete schliefilich 1984
den Presse Projekt Verlag (PPV), der sich
auf die Herausgabe von Musikfachzeit-
schriften, Fachbiichern und Messezeit-
schriften spezialisierte. Er brachte das Ma-
gazin Soundcheck auf den Markt, in dem er
eine Aufsehen erregende Geschichte verof-
fentlichte: Almsick schickte Demobander
einer fiktiven Band namens Empty Rooms
an alle grofien Plattenfirmen und erhielt
flachendeckend Absagen. Es mangele an
Talent, der Musikstil treffe nicht den Ge-
schmack der Leute oder sonstige ,,faden-
scheinige Begriindungen®, wie es Almsick
ausdrickt, fithrten die Firmen an. Dabei
hatte nur eine einzige Company das Demo
iiberhaupt angehort. ,,Warum schickt uns
Empty Rooms empty Cassetten?”, antwor-
tete Virgin Records.

Der Kniff mit denleeren Bandern mach-
te Almsick in der Branche mit einem Mal
gleichermafien beriihmt und beriichtigt.
»Wir wollten als Musikmagazin fir junge



Musiker glaubwiirdig sein®, sagt der Medi-
enmanager. ,Hatten die Plattenfirmen da-
mals zuriickgeschrieben, dass ihnen die
Kapazitaten fehlen, um die Tapes zu ho-
ren, ware das okay gewesen. Den Bands je-
dochi das Gefiihl zu geben, schlechte Musik
zu machen, war tragisch.”

Anfang der 90er Jahre verkaufte Micha-
el van Almsick seinen Verlag, er schrieb als
freier Auto fiir den Musik-Express, deckte
unter anderem auf, wer an einer verkauf-
ten Platte oder einem Konzertticket wie
viel verdient. Er veroffentlichte eine Liste
mit den 50 einflussreichsten Leuten im
deutschen Musik-Business, legte deren
Einkommen offen und gab eine Personlich-
keitseinschatzung ab. Dieser Artikel sorgte
fiir ein Beben in der Branche. Gertichten zu-
folge soll Konzertveranstalter Marcel Av-
ram zu seinem Kompagnon Fritz Rau da-
mals sinngeméfl gesagt haben: ,Wenn wir
diesen Almsick nicht loswerden, miissen
wir ihn fir uns gewinnen.“

Der Medienmanager polarisiert.
Journalisten empfinden
ihn oft als lastig

Der Medienmanager polarisiert, das hat
sich bis heute nicht gedndert. Dass ihn
Journalisten auch als lastig empfinden, ist
fiir einen Promoter kein schlechtes Attri-
but, schlieflich bedeutet es, dass er vorbe-
haltlos um eine gute Positionierung seiner
Klienten in den Medien kdmpft. Ein Kultur-
redakteur bringt seine Erfahrungen mit
Michael van Almsick auf den Punkt: ,,Nor-
malerweise sollte die Zusammenarbeit zwi-
schen Presse und Agentur ein Geben und
Nehmen sein. Fir Almsick ist es leider
manchmal nur ein Nehmen.“ Der Manager
reagiert auf derartige Vorwiirfe gelassen:

lchverstehe, dass dieser Eindruck entste-
hen kann, auch wenn ich das bedaure. Un-
sere Rolleistja oft die Moderation der Inter-
essen von Medienvertretern gegeniiber '
Kinstlern und deren Veranstalter, sagt
Almsick. ,Ist ein grofier Kiinstler sehr ge-
fragt, konnen die Wiinsche eines Journalis-
ten manchmal nicht erfiillt werden. Dann
ist er enttduscht.*

Nach der Verdffentlichung seiner Liste
im Musik-Express heuerte er damals tat-
séchlich bei Mama Concerts & Rau an, pro-
motete dasjeweils dreitdgige Star-Spekta-
kel ,,Rock over Germany“ mit Tina Turner,
Rod Stewart, Joe Cocker, Prince und Chris
de Burgh und lockte damit eine Million Be-
sucher in die Arenen in Minchen-Riem,
Wegberg/Nordrhein-Westfalen, Lineburg
und Leipzig. Auch Peter Maffay trat bei die-
sen Festivals auf. Nun kooperierte man offi-

Der Promoter: Zu Michael van Almsicks Aufgaben gehort es, Stars ins rechte Licht ziell, seit 1992 ist Michael van Almsick Maf-
zu riicken. Er nennt seine Arbeit gerne auch ,,Moderation der Interessen von Medi- fays Berater. Mit Eiernist der Musiker seit-
envertretern gegenuber Kunstlern und deren Veranstalter. = FOTO: ANGELIKA BARDEHLE her nicht mehr beworfen worden.




